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Basiselemente 

Der Markenauftritt der Tafel Deutschland e.V. stellt den einheitlichen Auftritt 
der Tafeln in Deutschland sicher. Die Tafel Deutschland verbindet und unter-
stützt über 950 Tafeln. Sie vertritt die Interessen, Ideen und das Engagement 
ihrer Mitglieds-Tafeln gegenüber Sponsoren, Politik und Öffentlichkeit. Die Tafeln 
schaffen einen Ausgleich: Sie sammeln überschüssige Lebensmittel im Handel 
und bei Herstellern ein und verteilen sie an armutsbetroffene Menschen. In ihrer 
Kommunikation wollen sie eine Atmosphäre schaffen, die von Inhalten, Lebens
nähe und Verantwortung geprägt ist. Farbe und Schrift sind bewusst emotional 
und menschlich gewählt. Dieser Anspruch, der in diesem Styleguide festgehalten 
wird, kann sich aber nur durchsetzen, wenn er von allen getragen wird. 



Wort-Bildmarke mit Deskriptor

Logo-Versionen

CMYK-Version SW-Version Negativ-Version

Wort-Bildmarke mit Deskriptor  
(verkleinerte Darstellung)
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Das Logo. Versionen
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Das Logo. Bestandteile

Das  Logo der Tafel besteht immer aus drei festen Elementen. Der Wortmarke, der Bildmarke und dem Deskriptor, der fester Bestandteil 
der Markenarchitektur ist. Bitte beachten Sie, dass das Logo in dieser Form rechtlich geschützt ist und unter keinen Umständen verändert 
werden darf. Beispiele dafür finden Sie auf Seite 8. Die Erstellung der Logos für die Standorte und Landesverbände erfolgt zentral – bitte 
wenden Sie sich an Ihre jeweilige Ansprechperson.

Wortmarke

Deskriptor

Bildmarke
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Das Logo. Schutzraum

x

x

x

x

Innerhalb des definierten Schutzraums sollten keine anderen grafischen oder typografischen Elemente stehen. Bitte beachten Sie, dass dies 
der Mindestabstand ist und sich nur in Ausnahmefällen Elemente direkt daran anschließen sollten.
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Das Logo. Größen

Die Dachmarke sollte immer in einer gut erkennbaren Darstellungsgröße wiedergegeben werden. Dies ist abhängig vom Format des 
Mediums. Nach oben sind durch Großflächenplakate oder XXL-Werbeflächen meist keine Grenzen gesetzt. Nach unten ist die Darstellungs-
größe jedoch begrenzt. Die Größe der gesamten Bild-/Wortmarke beträgt in der Breite minimal 15 mm. Für die Darstellungsgröße auf gän-
gigen Formaten gibt die untenstehende Tabelle eine Hilfestellung. Die Formatangaben sind variabel gehalten, da die tatsächliche Größe oft 
von Gestaltungskriterien wie Flächeneinteilung, Ausrichtung, Anzahl der Elemente etc. abhängig ist. Das Logo sollte für alle Anwender:innen 
als Vektor-Graphik zur Verfügung stehen, um Vergrößerungen ohne Qualitätsverluste zu gewährleisten.

A0 150 mm 
A1 100 mm 
A2 70 mm 
A3 50 mm 
A4 40 mm 
A5 / A6 / DIN lang 30 mm
Visitenkarten 25 mm

35 mm
Anwendungsbeispiel für DIN A4

15 mm
Mindestgröße
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Das Logo. Don’ts

Das Logo mit Ausnahme der im Corporate Design vorgegebenen Variationen ist unantastbar. Das bedeutet, dass das Logo weder 
gestreckt noch gestaucht werden, mit anderen Farben als der Hausfarbe koloriert oder gar beschnitten werden darf. Auch darf das Logo 
nicht auf unruhige Hintergründe und auf Bildern platziert oder im Fließtext benutzt werden. Der konsequent richtige Gebrauch des 
Logos stärkt den prägnanten Auftritt der Marke und gewährleistet den Markenschutz.

Nicht verzerren

Nicht verändern

Nicht die Farbe verändern

unvollständig Nicht die Schriftart ändern

unzulässige Anordnung



y

y

y

0,5 y

0,5 y 0,5 y

0,5 y
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Das Logo. Einsatz 

Innerhalb des Layouts kommt das Logo – durch den variablen Deskriptor – überwiegend auf der linken Seite zum Einsatz. Der Min-
destabstand – beim Einsatz ohne Markenfeld – zur oberen Kante beträgt mindestens 0,5 y, zur linken Kante mindestens y. Wird das 
Logo mit Markenfeld eingesetzt beträgt der Abstand nach oben und unten jeweils 0,5 y, nach links y. Der Radius der abgerundeten Ecke 
des Markenfelds entspricht dem der Bildmarke.

Platzierung ohne Markenfeld (z. B. Briefbogen, Grußkarten) Platzierung mit Markenfeld (z. B. Poster, Broschüren)

Sollte der Deskriptor über die rechte Kante der Bildmarke hinausgehen,  
bemisst sich der Abstand an der rechten Kante des Deskriptors.

Formatkante

Formatkante
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Farben

Die Farbe Orange steht für die Tafel. Sie wird in der Kombination mit Schwarz eingesetzt und fördert so die Wiedererkennung. 
Das Orange eignet sich für den großflächigen Einsatz und dient der Akzentuierung. Die Schriftfarbe ist Schwarz. Headlines und 
Hervorhebungen werden in Orange gesetzt. Das Tafel-Beige wird für den Deskriptor genutzt und kann innerhalb der Gestaltung als 
Hintergrund oder Schriftfarbe eingesetzt werden. Als weitere Auszeichnungsfarbe dient das Tafel-Grün. Weißraum in der Gestaltung 
ermöglicht eine klare Leseführung.

Hinweis: Die CMYK-Umsetzung der Pantone-Farbe ist optimiert und weicht von der Standard-Umrech-

nung des Pantone-Werts ab. Abweichungen in der RGB-Umsetzung können technisch bedingt sein.

Pantone 144 C
CMYK 0|60|100|0
RGB 238|127|0

CMYK 76|2|59|52
RGB 16|104|81

CMYK 0|0|0|100
RGB 0|0|0

CMYK 30|29|45|0
RGB 192|177|145

CMYK 0|0|0|0
RGB 255|255|255



Allgemein einzusetzender Font: Font für Publikationen mit hohem Schriftanteil:

Alternativ einzusetzender Font:
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Typografie

Die Hausschrift macht einen wesentlichen Teil des Erscheinungsbildes aus. Neben einer optimalen Lesbarkeit ist es angebracht, beim 
Betrachter, bei der Betrachterin einen emotionalen Eindruck zu erzeugen. Georgia ist die Hausschrift der Tafel und liegt in diesem Fall in 
3 Schriftschnitten vor: Regular, Italic und Bold. Sollte die Georgia nicht vorhanden sein, gibt es die Möglichkeit, die Arial zu verwenden – 
dies sollte allerdings nur in Ausnahmefällen geschehen. Innerhalb der Publikationen, wie z. B. dem Tafel-Magazin oder dem Jahresbericht 
kommt die „The Antiqua“ als Leseschrift zum Einsatz, um insbesondere die optimale Darstellung in Tabellen zu gewährleisten.

Georgia
—

Regular
Italic
Bold

The Antiqua
—

Light
Regular
Light Italic
Bold

Arial
—

Regular
Bold

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 a b c d e f g h i j k l m 
n o p q r s t u v w x y z A B C D E F G H 
I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 a b c d e f g h i j k l m n 
o p q r s t u v w x y z A B C D E F G H I J 
K L M N O P Q R S T U V W X Y Z

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 a b c d e f g h i j k l 
m n o p q r s t u v w x y z A B C D E F 
G H I J K L M N O P Q R S T U V W X 
Y Z
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Der Marken-Kreis. Grundaufbau

Abgeleitet aus dem Logo fungiert der Kreis als prägendes, medienübergreifendes Gestaltungs- und Markenelement und Träger der  
Kernbotschaft der Tafel. Er kann variabel innerhalb des Layouts eingesetzt werden. Im Anschnitt, negativ, voll oder mit einer leichten 
Transparenz. Er sollte immer als Kreis erkennbar bleiben und nicht zu stark angeschnitten werden. Um als prägendes Element zu wirken, 
sollte er immer mindestens den vierfachen Durchmesser des Logos haben.
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Der Marken-Kreis. Dont’s

Der Kreis darf nicht nur halb zu sehen sein, oder extrem klein eingespiegelt werden. Zudem darf er auch nicht mit einem anderen Kreis 
verschmelzen, da er immer Träger der Hauptbotschaft der Tafel oder der jeweiligen Publikation ist.

Nicht zu stark anschneiden Nicht zu klein Keine Verschmelzungen oder Muster Nicht die Bildmarke als Kreis einsetzen
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Der Marken-Kreis. Überblick

Lebensmittel  
retten.

Menschen 
helfen.

Jochen Brühl
Vorsitzender 

Tafel Deutschland e.V.

Telefon +49 (0)30 200 59 76-0
Fax  +49 (0)30 200 59 76-16
E-Mail  info@tafel.de
Internet  www.tafel.de

Spendenkonto
Bank für Sozialwirtschaft
IBAN: DE63 1002 0500 0001 1185 00
BIC: BFSWDE33BER

Schirmherrschaft
Franziska Giffey  
Bundesministerin für Familie,  
Senioren, Frauen und Jugend

Mitgliedschaften
Der Paritätische Gesamtverband
nak – Nationale Armutskonferenz
BBE – Bundesnetzwerk  
Bürgerschaftliches Engagement
FEBA – European Food Banks 
Federation asbl

Vorstand
Jochen Brühl – Vorsitzender
Eva Fischer
Henriette Meier-Ewert
Kai Noack
Willi Schmid

Geschäftsführung  
Evelin Schulz

Registereintrag
Amtsgericht Charlottenburg
VR 18026 B

Tafel Deutschland e.V. · Germaniastraße 18 · 12099 Berlin

Lebensmittel 
retten. 
Menschen 
helfen.

Titel der 
Publikation
Subtitel oder weiterführende Informationen

    

 
 

 

 

TAFEL- 
INFORMATIONEN 
SPEZIAL  
Nr. 09/2020 – Corona-Hilfe mit der Lidl-Pfandspende 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Lebensmittel      
             retten. 
     Menschen  
             helfen. 

Inhalt  

 
1. Umwidmung der Anträge 
aus der 10. Ausschreibung 

2. Förderrichtlinien 

3. Weitere Informationen 

4. Kontakt 

 

LIEBE TAFEL-FREUNDINNEN,  
LIEBE TAFEL-FREUNDE,  

 

die Corona-Pandemie wirft viele Vorhaben, Pläne und Projekte 
über den Haufen und zwingt uns dazu, Prioritäten neu zu ord-
nen. Was ist relevant? Was wird jetzt gebraucht und was kann 
noch warten? In dieser Zeit der Krise ist besonders Solidarität 
gefragt – Solidarität der Gesellschaft, aber auch der Tafeln un-
tereinander. 

Mit Lidl Deutschland konnte Tafel Deutschland schnelle Optio-
nen aushandeln, um die Tafeln durch die Lidl-Pfandspende be-
darfsgerechter zu unterstützen. In diesen Tafel-Informationen 
Spezial stellen wir Ihnen deshalb die veränderten Förderbedin-
gungen vor und erklären, wie sie bereits gestellte Anträge um-
widmen können, um die Mittel in Krisenzeiten gezielt zu ver-
wenden. 

 

Mit den besten Wünschen 

 

Ihr 

 

Ihre 

 

Jochen Brühl  
Vorsitzender 
 

Evelin Schulz  
Geschäftsführerin 

 
Kontakt:  Tafel    Tel.: 030/20059760 
   Deutschland e.V. Fax: 030/200597616 
   Germaniastraße 18 E-Mail: info@tafel.de
   12099 Berlin  Web: www.tafel.de 
 
 

Jochen Brühl
Vorsitzender  
Tafel Deutschland e.V.

Mitglied des Vorstandes der FEBA

Tafel Deutschland e.V. 
Germaniastr. 18
12099 Berlin
Tel.: +49 (0)30 2005976-0
E-Mail: bruehl@tafel.de

Internet: www.tafel.de

Lebensmittel  
retten.

Menschen 
helfen.

Spendenkonto
Tafel Deutschland e.V.:

Bank für Sozialwirtschaft
IBAN: DE63 1002 0500 0001 1185 00
BIC: BFSWDE33BER
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Bürokommunikation

Für ein einheitliches Erscheinungsbild hat der Briefbogen innerhalb der Korre-
spondenz eine besondere Bedeutung. Denn Briefe informieren nicht nur, sondern 
sie repräsentieren die Tafel Deutschland mit dem Tafel-Logo und dem Tafel-
Marken-Kreis und tragen so wesentlich zur Wiedererkennbarkeit bei. Die stets 
gleiche Positionierung des Tafel-Logos und die eindeutige Struktur des Aufbaus 
sorgen für das einheitliche Auftreten des Dachverbandes auch im Schriftverkehr. 
Die Angaben auf dem Briefbogen sind größtmöglich einheitlich zu halten. Ledig-
lich Fakten (wie Straße infolge eines Umzugs) sind austauschbar, die Änderungen 
werden ausschließlich von der Geschäftsstelle durchgeführt. Weder Form, Farbe, 
Schrifttypus etc. dürfen verändert werden.



Allgemeiner Briefbogen

Lebensmittel  
retten.

Menschen 
helfen.

Jochen Brühl
Vorsitzender 

Tafel Deutschland e.V.

Telefon +49 (0)30 200 59 76-0
Fax  +49 (0)30 200 59 76-16
E-Mail  info@tafel.de
Internet  www.tafel.de

Spendenkonto
Bank für Sozialwirtschaft
IBAN: DE63 1002 0500 0001 1185 00
BIC: BFSWDE33BER

Schirmherrschaft
Franziska Giffey  
Bundesministerin für Familie,  
Senioren, Frauen und Jugend

Mitgliedschaften
Der Paritätische Gesamtverband
nak – Nationale Armutskonferenz
BBE – Bundesnetzwerk  
Bürgerschaftliches Engagement
FEBA – European Food Banks 
Federation asbl

Vorstand
Jochen Brühl – Vorsitzender
Eva Fischer
Henriette Meier-Ewert
Kai Noack
Willi Schmid

Geschäftsführung  
Evelin Schulz

Registereintrag
Amtsgericht Charlottenburg
VR 18026 B

Tafel Deutschland e.V. · Germaniastraße 18 · 12099 Berlin

Lebensmittel  
retten.

Menschen 
helfen.

Tafel Deutschland e.V.

Telefon +49 (0)30 200 59 76-0
Fax  +49 (0)30 200 59 76-16
E-Mail  info@tafel.de
Internet  www.tafel.de

Spendenkonto
Bank für Sozialwirtschaft
IBAN: DE63 1002 0500 0001 1185 00
BIC: BFSWDE33BER

Schirmherrschaft
Franziska Giffey  
Bundesministerin für Familie,  
Senioren, Frauen und Jugend

Mitgliedschaften
Der Paritätische Gesamtverband
nak – Nationale Armutskonferenz
BBE – Bundesnetzwerk  
Bürgerschaftliches Engagement
FEBA – European Food Banks 
Federation asbl

Vorstand
Jochen Brühl – Vorsitzender
Eva Fischer
Henriette Meier-Ewert
Kai Noack
Willi Schmid

Geschäftsführung  
Evelin Schulz

Registereintrag
Amtsgericht Charlottenburg
VR 18026 B

Tafel Deutschland e.V. · Germaniastraße 18 · 12099 Berlin

Vorstandsbriefbogen
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Briefbogen. Gestaltung

Der Briefbogen liegt vor-
gedruckt im A4-Format 
vor.
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Briefbogen. Vermaßung

1  �Logogröße 40 mm 

2  �Die Absenderzeile ist 6 pt groß. 
Tafel Deutschland e.V. wird in 
Hausfarbe gesetzt, die Adresse in 
Schwarz daneben.

3  �Der Marken-Kreis hat eine 
Größe von 115 x 115 mm. Die 
Georgia steht im Schriftschnitt 
Bold in Weiß mit 21 pt Schriftgröße 
und 22 pt Zeilenabstand rechts 
ausgerichtet.

Lebensmittel  
retten.

Menschen 
helfen.

Tafel Deutschland e.V.

Telefon +49 (0)30 200 59 76-0
Fax  +49 (0)30 200 59 76-16
E-Mail  info@tafel.de
Internet  www.tafel.de

Spendenkonto
Bank für Sozialwirtschaft
IBAN: DE63 1002 0500 0001 1185 00
BIC: BFSWDE33BER

Schirmherrschaft
Franziska Giffey  
Bundesministerin für Familie,  
Senioren, Frauen und Jugend

Mitgliedschaften
Der Paritätische Gesamtverband
nak – Nationale Armutskonferenz
BBE – Bundesnetzwerk  
Bürgerschaftliches Engagement
FEBA – European Food Banks 
Federation asbl

Vorstand
Jochen Brühl – Vorsitzender
Eva Fischer
Henriette Meier-Ewert
Kai Noack
Willi Schmid

Geschäftsführung  
Evelin Schulz

Registereintrag
Amtsgericht Charlottenburg
VR 18026 B

Tafel Deutschland e.V. · Germaniastraße 18 · 12099 Berlin

1

2

3

10 mm

50 mm

80 mm 55 mm

10 mm

25 mm

80 mm
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Lebensmittel  
retten.

Menschen 
helfen.

Tafel Deutschland e.V.

Telefon +49 (0)30 200 59 76-0
Fax  +49 (0)30 200 59 76-16
E-Mail  info@tafel.de
Internet  www.tafel.de

Spendenkonto
Bank für Sozialwirtschaft
IBAN: DE63 1002 0500 0001 1185 00
BIC: BFSWDE33BER

Schirmherrschaft
Franziska Giffey  
Bundesministerin für Familie,  
Senioren, Frauen und Jugend

Mitgliedschaften
Der Paritätische Gesamtverband
nak – Nationale Armutskonferenz
BBE – Bundesnetzwerk  
Bürgerschaftliches Engagement
FEBA – European Food Banks 
Federation asbl

Vorstand
Jochen Brühl – Vorsitzender
Eva Fischer
Henriette Meier-Ewert
Kai Noack
Willi Schmid

Geschäftsführung  
Evelin Schulz

Registereintrag
Amtsgericht Charlottenburg
VR 18026 B

Tafel Deutschland e.V. · Germaniastraße 18 · 12099 Berlin

4  �Im Textfeld wird die Georgia im 
Schnitt Regular und in 9 pt mit 
einem Zeilenabstand von 12,5 pt 
benutzt. 

5  �Die Informationen sind vorge-
druckt. Sie hat eine Punktgröße 
von 6,5 pt mit einem Zeilenabstand 
von 9 pt. Die Überschriften stehen 
im Schriftschnitt Bold und der 
restliche Text im Schnitt Regular.

4

5

177 mm

Falzmarke

Falzmarke

Lochmarke

105 mm

148 mm

87 mm

130 mm

170 mm

10  
mm
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Der Notizbogen kann für interne Kommunikation genutzt werden. Er entspricht ebenso der zweiten Seite des Geschäftsbriefes.

Notizbogen

Der Notizbogen hat ein A4-Format.

1  �Logogröße 40 mm
1

20 mm

25 mm
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Pressebogen

 
                    

 
  

PRESSEMITTEILUNG 
Berlin, 30. April 2020  
 
 
Riesige Lebensmittelüberschüsse sind 
angesichts steigender Not besonders dramatisch 
 
Zum Tag gegen Lebensmittelverschwendung 

Lebensmittelverschwendung bekommt in Zeiten der Corona-Pandemie 
eine besonders dramatische Aktualität. Während immer mehr 
Menschen durch Arbeitslosigkeit oder Kurzarbeit bedürftig werden, 
müssen große Mengen an Lebensmitteln vernichtet werden.  

Weil Gastronomie, Hotels und Caterer derzeit nur eingeschränkt arbeiten können 
und als Abnehmer auf den Großmärkten fehlen, entstehen palettenweise 
Überschüsse an Großpackungen und frischer Ware. Gleichzeitig werden wegen 
steigender Nachfrage die Lebensmittel in den Supermärkten zwischenzeitlich knapp 
– und teurer. „Wir bekommen diese Auswirkungen bei den Tafeln massiv zu spüren. 
Supermärkte haben zum Teil deutlich weniger Lebensmittel für uns übrig. 
Gleichzeitig steigen die Angebote an Großspenden, also mehreren LKW-Ladungen 
mit Paletten an Lebensmitteln – zum Beispiel von Kreuzfahrtschiffen oder 
Produzenten, die Gastronomie und Hotels beliefern. Obwohl die Tafeln die größten 
Lebensmittelretter in Deutschland sind, können wir diese Mengen mit unserer 
Infrastruktur aus Zwischenlagern und großen Kühltransportern nicht bewältigen. 
Das ist besonders dramatisch, wenn man bedenkt, dass unsere Kundenzahlen in den 
letzten Wochen stetig steigen“, sagt Jochen Brühl, Vorsitzender Tafel Deutschland 
e.V. 

„Schon lange fordern wir finanzielle Unterstützung vom Staat, um unsere 
Infrastruktur auszubauen und mehr Lebensmittel retten zu können. Mit den UN-
Nachhaltigkeitszielen verpflichtet sich Deutschland, die 
Lebensmittelverschwendung bis 2030 zu halbieren. Nur etwa vier Prozent der 
Verschwendung entsteht im Handel, ein größerer Anteil geht auf Produzenten 
zurück. Die Tafeln haben darauf in den letzten Jahren verstärkt reagiert, geraten 
beim Ausbau aber an ihre Grenzen. Größere Kühllager und Transporter können wir 
dauerhaft nicht alleine durch Spendengelder und ehrenamtliches Engagement 
realisieren“, so Brühl weiter. Erste Bundesländer, beispielsweise Nordrhein-
Westfalen und Sachsen-Anhalt, unterstützen die Tafeln zwar finanziell beim Ausbau 
der Infrastruktur. Doch diese Hilfen benötigt die Organisation bundesweit, um 
mehr Lebensmittel retten zu können. 

Tafel Deutschland e.V.  
 

Germaniastraße 18 
12099 Berlin 
 

Telefon  +49 (0)30 200 59 76-0 
Fax         +49 (0)30 200 59 76-16 
E-Mail    info@tafel.de 
Internet  www.tafel.de 
 

 Pressekontakt  
Anna Verres 
Pressesprecherin  
Telefon  +49 (0)30 200 59 76-15 
E-Mail verres@tafel.de 
 

1

2

3

4

Der Pressebogen hat ein A4-Format.

1  �Logogröße 40 mm 

2  �Pressemitteilung ist 30 pt groß, 
steht in Versalien im Schriftschnitt 
Bold und ist in der Hausfarbe 
gesetzt. Datum in 10 pt und in 
Regular.

3  �Der Absender hat eine Punkt-
größe von 7,5 pt mit einem Zeilen-
abstand von 9,5 pt. Die Überschrif-
ten stehen im Schriftschnitt Bold 
und der restliche Text im Schnitt 
Regular. Zudem steht alles in der 
Hausfarbe.

4  �Headline 1  Georgia im Schnitt 
Bold und in 14 pt in der Hausfarbe. 
Zwischenheadline Georgia 
im Schnitt Bold in 12 pt und in 
Schwarz. 
Fließtext 9,5 pt Zeilenabstand 
12 pt in Schwarz. 

160 mm



Vorderseite Vorderseite (Allgemein) Rückseite
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Lebensmittel  
retten.

Menschen 
helfen.

Spendenkonto
Tafel Deutschland e.V.:

Bank für Sozialwirtschaft
IBAN: DE63 1002 0500 0001 1185 00
BIC: BFSWDE33BER

Visitenkarte. Gestaltung

Die Visitenkarten lie-
gen gedruckt vor. Sie 
haben ein Format von 
90 x 55 mm.

Jochen Brühl
Vorsitzender  
Tafel Deutschland e.V.

Mitglied des Vorstandes der FEBA

Tafel Deutschland e.V. 
Germaniastr. 18
12099 Berlin
Tel.: +49 (0)30 2005976-0
E-Mail: bruehl@tafel.de

Internet: www.tafel.de

    

Tafel Deutschland e.V. 
Germaniastr. 18
12099 Berlin

Tel.: +49 (0)30 2005976-0
Fax: +49 (0)30 2005976-16 
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Grußkarte

Tafel Deutschland e.V.

Germaniastraße 18
12099 Berlin
www.tafel.de

Lebensmittel
retten.

Menschen
helfen.

Spendenkonto
Bank für Sozialwirtschaft
IBAN: DE63 1002 0500 0001 1185 00
BIC: BFSWDE33BER

Die Grußkarte liegt gedruckt vor. Sie 
hat ein Format von 210 x 98 mm.

1  �Logo wird in der Größe von 
30 mm eingesetzt. 

2  �Adresse hat eine Punktgröße von 
7,5 pt mit einem Zeilenabstand von 
9,5 pt. Die Tafel Deutschland e.V. 
steht im Schriftschnitt Bold und 
in Hausfarbe und die Adresse im 
Schnitt Regular.

3  �Spendenkonto hat eine Punkt-
größe von 7,5 pt mit einem Zeilen-
abstand von 9,5 pt. Das Wort Spen-
denkonto steht im Schriftschnitt 
Bold und in Hausfarbe und die 
Adresse im Schnitt Regular.

4  �Der Marken-Kreis hat eine 
Größe von 123,5 x 123,5 mm. Die 
Schrift steht in weiß in der Größe 
30 pt mit einem Zeilenabstand von 
31 pt und im Schnitt Bold. 
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–

Martina Mustermann
Musterposition

Tafel Deutschland e. V.
Germaniastraße 18
12099 Berlin

T +49 (0)30 200 59 76-0
F +49 (0)30 200 59 76-16
M +49 (0)171-96 09 981

www.tafel.de
http://www.facebook.com/DieTafeln

Spendenkonto
Bank für Sozialwirtschaft
IBAN: DE63 1002 0500 0001 1185 00
BIC: BFSWDE33BER

Spenden-
fonds: 
Hilfe für 
Flüchtline
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Die E-Mail-Signatur
1  �Die Schriftfarbe der E-Mail ist 

Schwarz 0/0/0/100, die Schriftgrö-
ße beträgt 12 pt und die Schriftart 
ist Georgia.

 
2  �Die Schriftfarbe des Abbin-

ders ist Orange 0/54/100/0, die 
Schriftgröße beträgt 12 pt und die 
Schriftart ist Arial.

3  �Logo wird in einer Größe von 
32,8 mm eingesetzt.

 
4  ��Symbole für Social Media 

und für den Newsletter sowie 
Verlinkungen sollen eingebunden 
werden.
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Titelfolie

Inhaltsfolie
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Die PowerPoint-Präsentation kann sowohl mit Bild als auch in Weiß verwendet werden.

PowerPoint-Präsentation

Berlin, XX. Monat 2015 

TITEL DER 
POWERPOINT
• Iquaereicabo
• luptios quidisto blat
• inulparum

Lebensmittel 
retten. 

Menschen 
helfen.

TITEL DER 
POWERPOINT
• Iquaereicabo
• luptios quidisto blat
• inulparum

Lebensmittel 
retten. 

Menschen 
helfen.

Berlin, XX. Monat 2015 

2/15

1  �Logo wird in der Größe von 
35 mm eingesetzt. 

2  �Der Titel hat eine Punktgröße 
von 35 pt mit einem Zeilenabstand 
von 37 pt. Er steht in Versalien. Die 
Bullets haben eine Punktgröße von 
12 pt mit einem Zeilenabstand von 
16 pt. Der Titel steht im Schrift-
schnitt Bold und die Bullets im 
Schnitt Regular.

3  �Ort und Datum haben eine 
Punktgröße von 10 pt.

4  �Der Marken-Kreis hat eine Grö-
ße von 160 x 160 mm. Die Schrift 
steht in Weiß in der Größe 30 pt 
mit einem Zeilenabstand von 31 pt 
und im Schnitt Bold. Das Marken
element muss hier in Vollton 
angewendet werden.
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Außenkommunikation

Die Öffentlichkeit muss klar erkennen können, wer der Absender/die Absenderin 
der Information ist. Klare Darstellung und Kontinuität erhält man durch einheit-
liches, charakteristisches Design. 
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Lebensmittel 
retten. 

Menschen 
helfen.

Empfang am xx. September in Berlin

LOREM IPSUM 
DOLOR AMIT

Tafel Deutschland e.V.

Germaniastraße 18
12099 Berlin

Telefon  030 200 59 76-0
E-Mail   info@tafel.de
Internet  www.tafel.de

Spendenkonto
Bank für Sozialwirtschaft 
IBAN: DE63 1002 0500 0001 1185 00
BIC: BFSWDE33BER

Wir bedanken uns bei den Unterstützern 
dieser Veranstaltung:

EINLADUNG
Um Freunden und Förderern Dank zu sagen, lädt der Vorstand der Tafel Deutschland e. V. 
zum traditionellen Jahresempfang. Dieser bildet den Auft akt des bundesweiten Deutschen 
Tafeltags am 4. Oktober.

Tag, xx. Monat 20xx, 10.30 bis ca. 14.30 Uhr

Landesvertretung Schleswig-Holstein
in den Ministergärten 8
10117 Berlin

Bitte teilen Sie uns bis zum 10.09.2014 mit, ob wir mit Ihnen rechnen dürfen.

Online-Anmeldung unter www.tafel-veranstaltungsservice.de
Kontakt: 
Tafel Deutschland e.V.
Germaniastraße 18
12099 Berlin
Telefon 030 200 59 76-0
E-Mail info@tafel.de

Hinweis: Ende September fi ndet die „InnoTrans“-Messe in Berlin statt. Daher sind Hotels in diesem Zeitraum sehr 
gefr agt, teilweise schon ausgebucht und teurer als normalerweise.

Einladungskarte
Format: B 210 x H 200 mm
(Geschlossen B 210 x H 100 mm)

1  �Logo wird in der Größe von 
30 mm eingesetzt. 

2  �Der Titel hat eine Punktgröße von 
33 pt mit einem Zeilenabstand von 
30 pt. Der Schriftschnitt ist Bold. 
Die Subline hat eine Punktgröße 
von 12 pt. Hier wird der Schrift-
schnitt Regular verwendet. Beides 
steht in Orange.

3  ��Adresse hat eine Punktgröße von 
6,5 pt mit einem Zeilenabstand von 
9 pt. Die Tafel Deutschland e.V. steht 
im Schriftschnitt Bold und in Haus-
farbe und die Adresse im Schnitt 
Regular.

4  �Der Marken-Kreis hat eine Grö-
ße von 115 x 115 mm. Die Schrift 
steht in Weiß in der Größe 21 pt 
mit einem Zeilenabstand von 22 pt 
und im Schnitt Bold. 

5  �Innenseite die Überschrift hat 
eine Größe von 30 pt und steht in 
Versalien. Der Fließtext steht in 
10 pt und mit 13 pt Zeilenabstand. 
Die Hervorhebungen stehen in 
16 pt mit 20 pt Zeilenabstand. 
Alles steht in Weiß und Bold.
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Hier steht eine Headline
Das könnte ein Introtext sein Pa dellore ritate aut prae essus aut 
el illam dolupti simporios ium versped isquatibusam qui conseque 
omniet omni aligenisque doluptaectur minctatium qui que labo. 
Lupitec tescipis estrumque preptas cor aut eum que quid essit, 
quam,

Fließtext uis molupti necus reseditatem fugiam, ipsunt apiet oc-
cabor poratur, quiatur ad mo tectur asi aliquat ustions equodiatur 
secest maiorer spiducitibus dollam hicime dolo ilibus si beaquid 
undaectur sin porem hil eatiaspe volupta sitio. Nempore per-
sperumet que exces maximus si ne natur, occus aut vendipsunti 
volorrorpore sunt imo et quid quo magni deliquam 

Hier steht eine Zwichenheadline
rendiostrum sunt viditatem vendebi tatiberuntur sequisc ipissita 
corempo rroribus et occupta quatem ea qui culparum se sequia 
nem autem. Ugiandem dolore necae sam si non eum quatate min 
rerupta nihiciis es con nam facestrum voluptur aspernatus.

Ectotat quam, tem. Nem untinvendic tem ipid qui torporion eum 
sincimus molorepelent ellam, ulpa dis delitibusam reheniscient et 
id qui utenis maxim fugit, sintore cusaecuscia veria con periantur 
as qui verundes aut dolupta dolupti antus, sum aut od quam, ut 
volorem ut reius des volestisti volloreprae labo. Ugiandi gnimpor 
rem. Imusa dundem iditio est, qui ut quianimint re erfere volum 
nime voluptur aut omni dent.

Kontakt

Tafel Deutschland e.V.
Telefon  +49 (0)30 200 59 76-0
Fax    +49 (0)30 200 59 76-16
E-Mail   info@tafel.de
Internet  www.tafel.de

Spendenkonto
Bank für Sozialwirtschaft
IBAN: DE63 1002 0500 0001 1185 00
BIC: BFSWDE33BER

Lupid est omnihil idusa volo excepudame id expeliae de nate vo-
luptatiae ipiduciur, sunt hil molupti orepro moluptat velenimilles 
aut vitat vendam, conse landaer spicae veliquis nes et odiorehe-
niam is eumqui ullabor erferum harchillam, cus sent molore et re 
nat quatis et peruptium liquiae nistruptaqui recaborro conseribus, 
cones ut a simustisquis et et autametur sim ab il molo volorum 
ellaceptius aut il in rendisqui dit rest occulla ceatus aut faciis aut 
et velitassus que similibus del eritatest archillant, qui optatur 
accus prat.

Rovitas nihillati re quiat ut lacerfe rempele ctotasita quiam es abo. 
Itas sunt aut ullant offi  ctur? Quibus es explam ium quunt optam, 
cume dem ullantus rehendu citatibus, ut laborum eiunt, omnis 
reperum dolum andio. Itatium laut odi rerovitiorum nobit mo ten-
tiae reius eos non et quam harum quat mi, offi  c tecum eumquas 
dio. Nam, tem. Nam assimin corero omnis enis comnimus dere-
rum et odia quos reiciissed quiderferum et pernatatis adicimus 
eturem con core, que voluptatis diatiur, omnisimusam fuga. Nus 
serum erundebisi ulparunt quis perest adit vid ut faccae veniet in 
reperatiatem dis moluptate vid ut mil int atur? Nos modio beri-
orunt apit et quam quia vellatem illoratis am, corroreiur, eseque 
nonsequiam, in eum et lam id quam, quam harit delignat lateca-
tem qui con rero cum quam iligent voleseque nulpa qui sitatur sin 
re cuptate ctatem fuga. Ut as ditatusamus, sint aut

Titel der 
Publikation
Subtitel oder weiterführende Informationen

Flyer
Der Flyer hat ein Format von DIN 
Lang 105 mm x 210 mm.

1  �Das Logo wird immer in einer 
Größe von 30 mm eingesetzt. 

2  ��Der Marken-Kreis hat eine 
Größe von 85 x 85 mm. Auf 
großflächigen Bildern kann das 
Markenelement mit einer Transpa-
renz von 90% angewendet werden. 
Die Georgia steht im Schriftschnitt 
Bold und in Weiß. Der Titelzusatz 
steht im Schnitt Regular und eben-
falls in Weiß. Auf Bildern darf eine 
Transparenz des Kreises angewen-
det werden.

3  �Kontaktbox wird mit einer  
2 pt Linie vom Rest getrennt. Die 
Box hat einen Rahmen von 0,5 pt. 
Überschriften sind in Orange, Bold 
und in 9 pt. Adresse und Bankver-
bindung in Schwarz, Regular und 
ebenfalls in 9 pt. 

1

2

3

60 mm

93 mm
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Flyer
4  �Headline 1 steht im Schrift-

schnitt Bold und in 15 pt mit 
Zeilenabstand 18 pt. Sie steht in 
der Hausfarbe.

5  �Introtext ist 9 pt groß mit einem 
Zeilenabstand von 12 pt gesetzt. 
Er steht im Schriftschnitt Regular 
und ist in der Hausfarbe gesetzt. 

6  �Zwischenheadline ist 9 pt groß 
mit einem Zeilenabstand von 12 pt 
gesetzt. Sie steht im Schriftschnitt 
Bold und ist in Schwarz gesetzt.  

7  �Fließtext ist 9 pt groß mit einem 
Zeilenabstand von 12 pt gesetzt. 
Er steht im Schriftschnitt Regular 
und ist in Schwarz gesetzt. 

4

5

6

7
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Plakat

Lebensmittel 
retten. 
Menschen 
helfen.

Usame perum harchillo ma doloruptas none la dus voluptaturia 
doloritam qui offi  ciaes nimus estrum eossitat omnis ex eos excea-
qui coribea rumquod ignieni blabore mpedicto estorios soluptatia 
quia di cum acea di blandan digen. Agnisquiati de volor autate 
aut aut eos autem niene nobis exerfer uptiatess. Usame perum 
harchillo ma doloruptas none la dus voluptaturia doloritam qui 
offi  ciaes nimus estrum eossitat omnis.

Einem 
Anderen 
geben, 
was er 
braucht.
Iquaereicabo. Emporer cipsant offi  ci 
ut voluptios quidisto blat incte vo-
lupta sitatum, inulparum ius nihit, 
si doluptaquam, simus ut rehenias 
excerspedic temodipident a dolo opta-
tius dernati a

1  �Das Logo wird unten links in der 
Ecke positioniert. Das weiße Ele-
ment kann in der Größe variieren. 
Wichtig ist, dass die rechte Ecke 
an die Größe und Form von der 
Bildmarke angepasst ist.

2  �Der Marken-Kreis kann varia-
bel eingesetzt werden. Die Georgia 
steht im Schriftschnitt Bold und 
trägt eine Botschaft. Der Zusatz-
text steht in Regular. Auf Bildern 
darf eine Transparenz des Kreises 
angewendet werden.

3  �Das Markenfeld wir auf voll-
flächigen Bildern eingesetzt und 
bemisst sich in seiner Größe nach 
der Größe des Logos – die rechte 
obere Ecke wird abgerundet, 
wobei der Radius der Bildmarke 
entspricht.

1

2



Urkunde Facebook Roll-up

Tafel-Teller
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Beispiele Anwendung

Jochen Brühl 
Vorsitzender Tafel Deutschland e.V.

zum 5-jährigen Jubiläum Dank und Anerkennung aus.

Die Tafel Deutschland spricht den  
Helferinnen und Helfern der

Die Tafel-Arbeit ist nur durch Ihren unermüdlichen Einsatz möglich. Um 
armutsbetroffenen Menschen zu helfen und ihnen ein Stück soziale Teilhabe zu ermöglichen, 

geben Sie das Kostbarste, was Sie besitzen: Ihre Zeit. Sie sind ein:e Zeitschenker:in und 
tragen mit Ihrer Arbeit gleichzeitig zum Klimaschutz bei, indem Sie wertvolle Lebensmittel 

vor der Verschwendung retten. Vielen Dank für Ihr Engagement!

5 
JAHRE




