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Basiselemente

Die Tafel Deutschland verbindet und unter-
stiitzt tiber 950 Tafeln. Sie vertritt die Interessen, Ideen und das Engagement
ihrer Mitglieds-Tafeln gegeniiber Sponsoren, Politik und Offentlichkeit. Die Tafeln
schaffen einen Ausgleich: Sie sammeln iiberschiissige Lebensmittel im Handel
und bei Herstellern ein und verteilen sie an armutsbetroffene Menschen. In ihrer
Kommunikation wollen sie eine Atmosphare schaffen, die von Inhalten, Lebens-
nahe und Verantwortung gepragt ist. Farbe und Schrift sind bewusst emotional
und menschlich gewahlt. Dieser Anspruch, der in diesem Styleguide festgehalten
wird, kann sich aber nur durchsetzen, wenn er von allen getragen wird.



Basiselemente Tafel Deutschland e.V.
Das Logo. Versionen

Wort-Bildmarke mit Deskriptor Wort-Bildmarke mit Deskriptor
(verkleinerte Darstellung)

TAFEL @ e

DEUTSCHLAND

TareL (§9) TareL (§9) TareL (§9)

DEUTSCHLAND DEUTSCHLAND DEUTSCHLAND

CMYK-Version SW-Version Negativ-Version
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Das Logo. Bestandteile

Das Logo der Tafel besteht immer aus drei festen Elementen. Der Wortmarke, der Bildmarke und dem Deskriptor, der fester Bestandteil
der Markenarchitektur ist. Bitte beachten Sie, dass das Logo in dieser Form rechtlich geschiitzt ist und unter keinen Umsténden verandert
werden darf. Beispiele dafiir finden Sie auf Seite 8. Die Erstellung der Logos fiir die Standorte und Landesverbénde erfolgt zentral — bitte
wenden Sie sich an Ihre jeweilige Ansprechperson.

‘Wortmarke Bildmarke

TAFEL

DEUTSCHLAND

Deskriptor




Seite 6 Basiselemente Tafel Deutschland e.V.

Das Logo. Schutzraum

Innerhalb des definierten Schutzraums sollten keine anderen grafischen oder typografischen Elemente stehen. Bitte beachten Sie, dass dies
der Mindestabstand ist und sich nur in Ausnahmeféllen Elemente direkt daran anschlieBen sollten.

- DEUTSCHLAND
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Das Logo. Grof3en

Die Dachmarke sollte immer in einer gut erkennbaren DarstellungsgroBe wiedergegeben werden. Dies ist abhéngig vom Format des
Mediums. Nach oben sind durch GroBflachenplakate oder XXL-Werbefldchen meist keine Grenzen gesetzt. Nach unten ist die Darstellungs-
grofBle jedoch begrenzt. Die GroBe der gesamten Bild-/Wortmarke betrigt in der Breite minimal 15 mm. Fiir die DarstellungsgroBe auf gén-
gigen Formaten gibt die untenstehende Tabelle eine Hilfestellung. Die Formatangaben sind variabel gehalten, da die tatsdchliche GroBe oft
von Gestaltungskriterien wie Flacheneinteilung, Ausrichtung, Anzahl der Elemente etc. abhéngig ist. Das Logo sollte fiir alle Anwender:innen
als Vektor-Graphik zur Verfligung stehen, um VergroBerungen ohne Qualitédtsverluste zu gewihrleisten.

L §) e ;‘i’ s

A2 70 mm

A3 50 mm

35 mm 15 mm Aq 40 mm
Anwendungsbeispiel fiir DIN A4 MindestgroBie A5/ A6 / DIN lang 30 mm

Visitenkarten 25 mm
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Das Logo. Don'’ts

Das Logo mit Ausnahme der im Corporate Design vorgegebenen Variationen ist unantastbar. Das bedeutet, dass das Logo weder
gestreckt noch gestaucht werden, mit anderen Farben als der Hausfarbe koloriert oder gar beschnitten werden darf. Auch darf das Logo
nicht auf unruhige Hintergriinde und auf Bildern platziert oder im Flieftext benutzt werden. Der konsequent richtige Gebrauch des
Logos stirkt den pragnanten Auftritt der Marke und gewéhrleistet den Markenschutz.

DEUTSCHLAYD

TAF TAFE

DEUTSCHLAND DEUTSCHLA

Nicht verzerren Nicht die Farbe verindern unzulissige Anordnung

TAF TA TAFKL

DEUTSCHLA DEUTSCHLA DEUTSCHLAN

Nicht verindern unvollstindig Nicht die Schriftart indern
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Basiselemente

Das Logo. Einsatz

Innerhalb des Layouts kommt das Logo — durch den variablen Deskriptor — iiberwiegend auf der linken Seite zum Einsatz. Der Min-
destabstand — beim Einsatz ohne Markenfeld — zur oberen Kante betrégt mindestens 0,5y, zur linken Kante mindestens y. Wird das
Logo mit Markenfeld eingesetzt betragt der Abstand nach oben und unten jeweils 0,5y, nach links y. Der Radius der abgerundeten Ecke

des Markenfelds entspricht dem der Bildmarke.

Platzierung ohne Markenfeld (z. B. Briefbogen, Gru8karten)

y

TareL (§9) :‘5

Platzierung mit Markenfeld (z. B. Poster, Broschiiren)

DEUTSCHLAND

Formatkante

rareL (9
DEUTSCHLAND

bemisst sich der Abstand an der rechten Kante des Deskriptors.

Sollte der Deskriptor iiber die rechte Kante der Bildmarke himmsgehen,>

Tafel Deutschland e.V.

Formatkante
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Basiselemente

Farben

Die Farbe Orange steht fiir die Tafel. Sie wird in der Kombination mit Schwarz eingesetzt und fordert so die Wiedererkennung.

Das Orange eignet sich fiir den groBflachigen Einsatz und dient der Akzentuierung. Die Schriftfarbe ist Schwarz. Headlines und
Hervorhebungen werden in Orange gesetzt. Das Tafel-Beige wird fiir den Deskriptor genutzt und kann innerhalb der Gestaltung als
Hintergrund oder Schriftfarbe eingesetzt werden. Als weitere Auszeichnungsfarbe dient das Tafel-Griin. WeiBraum in der Gestaltung
ermoglicht eine klare Lesefithrung.

Pantone 144 C
CMYK 0|60|100]|0 CMYK o|o|0]|100 CMYK o|o|o|o
RGB 238]|127|0 RGB o]o|o RGB 255|255|255

CMYK 76|2|59|52
RGB 1610481

Hinweis: Die CMYK-Umsetzung der Pantone-Farbe ist optimiert und weicht von der Standard-Umrech-

nung des Pantone-Werts ab. Abweichungen in der RGB-Umsetzung konnen technisch bedingt sein.

Tafel Deutschland e.V.



Typografie

Die Hausschrift macht einen wesentlichen Teil des Erscheinungsbildes aus. Neben einer optimalen Lesbarkeit ist es angebracht, beim
Betrachter, bei der Betrachterin einen emotionalen Eindruck zu erzeugen. Georgia ist die Hausschrift der Tafel und liegt in diesem Fall in
3 Schriftschnitten vor: Regular, Italic und Bold. Sollte die Georgia nicht vorhanden sein, gibt es die Moglichkeit, die Arial zu verwenden —
dies sollte allerdings nur in Ausnahmefillen geschehen. Innerhalb der Publikationen, wie z. B. dem Tafel-Magazin oder dem Jahresbericht
kommt die ,,The Antiqua“ als Leseschrift zum Einsatz, um insbesondere die optimale Darstellung in Tabellen zu gewiahrleisten.

Georgia

Regular
Italic
Bold

Arial

Regular
Bold

1234567890abcdefghijklm
nopqrstuvwxyzABCDEFGH
IJKLMNOPQRSTUVWXYZ

1234567890abcdefghijkl

mnopqgrstuvwxyzABCDEF

GHIJKLMNOPQRSTUVWX
YZ

The Antiqua

Light
Regular
Light Italic
Bold

1234567890abcdefghijklmn
opqrstuvwxyzABCDEFGHI]
KLMNOPQRSTUVWXY?Z
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Der Marken-Kreis. Grundaufbau

Abgeleitet aus dem Logo fungiert der Kreis als pragendes, medieniibergreifendes Gestaltungs- und Markenelement und Trager der
Kernbotschaft der Tafel. Er kann variabel innerhalb des Layouts eingesetzt werden. Im Anschnitt, negativ, voll oder mit einer leichten
Transparenz. Er sollte immer als Kreis erkennbar bleiben und nicht zu stark angeschnitten werden. Um als prigendes Element zu wirken,
sollte er immer mindestens den vierfachen Durchmesser des Logos haben.
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Der Marken-Kreis. Dont’s

Der Kreis darf nicht nur halb zu sehen sein, oder extrem klein eingespiegelt werden. Zudem darf er auch nicht mit einem anderen Kreis
verschmelzen, da er immer Trager der Hauptbotschaft der Tafel oder der jeweiligen Publikation ist.

Nicht zu stark anschneiden Nicht zu klein Keine Verschmelzungen oder Muster Nicht die Bildmarke als Kreis einsetzen
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Der Marken-Kreis. Uberblick

|

Lebensmittel

W

TareL @) Lebensmittel .
Lebensmittel

retten.
Menschen

retten. TAFEL @ retten.

Menschen

DEUTSCHLAND Menschen

helfen.
e helfen.

TAFEL-

INFORMATIONEN

i el @ SPEZIAL Titel der

. 00/2020 - Corona-Hif mit der Lidl Plandspende Al

Jochen it Publikation

ot

o LIEBETAFE R—
TIEBET

Mitgiod ds Vorstandes der FEBA

e die Corona-Pandemie wirft viele Vorhaben, Pline und Projektc

oo B Inhalt iiber den Haufen und zwing uns dazu, Priortiten new zu ord-
Tel.: +49 (0)30 2005976-0 nen. Was ist relevant? Was wird jetzt gebraucht und was kann
Ev o n Gicser Zeit der i

Internet: www.tafel.de 1. Umwidmung der Antriige gefragt - Solidaritiit der Gesellschaft, aber auch der Tafeln un-

tereinander.

el aus der 10. Ausschreibung
. . Mit Lidl Deutschland konnte Tafel Deutschland schnelle Optio-
| 4 2 handeln, um die h dic Lidl-Pfandspende be-
. Weitere terstit
3 Spezial stellen wir Ihnen deshalb die verinderten Forderbedin-
4. Kontakt 5 e e um-
widmen konnen, um die Mittelin Krisenzeiten gezielt za ver-
Lebensmittel enden.
- retten.
Menschen
S Mit den besten Wiinschen
Ihe Ihre
NEaa S #7W
Spendenkonto Jochen Briihl Evelin Schulz
T Devtsetland e . Vorsitzender eschiifisfihrerin
Bank fr Sosaietchat
[ ——
BIC:BFSWDESSBER Kontakt Tafel el 03
Deutschland V. Fax: o
Germaniastrafie s E-Mail:
r 12009 Berlin Web:

DEUTSCHLAND " = S DEUTSCHLAND




Burokommunikation

Denn Briefe informieren nicht nur, sondern
sie reprasentieren die Tafel Deutschland mit dem Tafel-Logo und dem Tafel-
Marken-Kreis und tragen so wesentlich zur Wiedererkennbarkeit bei. Die stets
gleiche Positionierung des Tafel-Logos und die eindeutige Struktur des Aufbaus
sorgen fiir das einheitliche Auftreten des Dachverbandes auch im Schriftverkehr.
Die Angaben auf dem Briefbogen sind groStmoglich einheitlich zu halten. Ledig-
lich Fakten (wie StraBe infolge eines Umzugs) sind austauschbar, die Anderungen
werden ausschlieBlich von der Geschaftsstelle durchgefiihrt. Weder Form, Farbe,
Schrifttypus etc. diirfen verandert werden.
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Blirokommunikation

Briefbogen. Gestaltung

Allgemeiner Briefbogen

TareL (9

DEUTSCHLAND

“Tafel Deatschland . V. - Germaniastralie 18 - 12099 Berlin

Lebensmittel
retten.
Menschen

helfen.

‘Tafel Deutschland e.V.

Spendenkonto
Bank fir Sozialwirtschaft

IBAN: DE63 1002 0500 0001 1185 00
BIC: BFSWDE33BER

hl - Vorsitzender

Henriette Meier-Ewert
Kai Noack
Wili Schmid

Geschiiftsfiihrung
Evelin Schulz

Registereintray

Amtsgericht Charlottenburg
VR 18026 B

Vorstandsbriefbogen

TareL )

DEUTSCHLAND

“Tafel Detschland eV, - Germaniastrae 18 - 1209 Berlin

Tafel Deutschland e.V.

Der Briefbogen liegt vor-
gedruckt im A4-Format
vor.

Lebensmittel
retten.
Menschen

helfen.

Jochen Briihl
Vorsitzender
Tafel Deutschland e.V.

Telefon 449 (0)30 20059 76-0
Fax  +49(0)3020059 76-16

Vorstand
Jochen Briihl - Vorsitzender

Geschiftsfiihrung
Evelin Schulz

reintrag
Amisgericht Charlottenburg
VR 18026 B
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50 mm

Briefbogen. Vermafung

25 mm

Blirokommunikation

80 mm

55 mm

A

\ 4
A

IIO mm

\
A

rareL () o

DEUTSCHLAND

‘Tafel Deutschland e.V. - GermaniastraBe 18 - 12099 Berlin

Lebensmittel
retten.
Menschen

helfen.

80 mm

Tafel Deutschland e.V.

Telefon +49 (0)30 200 59 76-0
Fax +49 (0)30 200 59 76-16
E-Mail info@tafel.de
Internet www.tafel.de

Spendenkonto

Bank fiir Sozialwirtschaft

IBAN: DE63 1002 0500 0001 1185 00
BIC: BFSWDE33BER

Schirmherrschaft
Franziska Giffey
Bundesministerin fiir Familie,
Senioren, Frauen und Jugend

Mitgliedschaften
Der Parititische Gesamtverband

ol NTati o ala A vt el -

Tafel Deutschland e.V.

° LogogroBe 40 mm

9 Die Absenderzeile ist 6 pt grofB.
Tafel Deutschland e.V. wird in
Hausfarbe gesetzt, die Adresse in
Schwarz daneben.

9 Der Marken-Kreis hat eine
GroBe von 115 X 115 mm. Die
Georgia steht im Schriftschnitt
Bold in WeiB mit 21 pt Schriftgréfie
und 22 pt Zeilenabstand rechts
ausgerichtet.
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A A — Falzmark 7y

130 mm

A
\ 4

10 Tafel Deutschland e.V.

mm e
Telefon +49 (0)30 200 59 76-0 A
Fax +49 (0)30 200 59 76-16 e . . ..

E-Mail info@tafel.de Im Textfeld wird die Georgia im
Internet www.tafel.de

Schnitt Regular und in 9 pt mit

Spendenkonto einem Zeilenabstand von 12,5 pt
Bank fiir Sozialwirtschaft
IBAN: DE63 1002 0500 0001 1185 00 benutzt.
,,,,,,,,,,,,,,,, Lochmarke BIC: BFSWDE33BER

Schirmherrschaft 6 Die Informationen sind vorge-
105 mm Franziska Giffey . . .
Bundesministerin fiir Familie, druckt. Sie hat eine PunktgrOBe

Senioren, Frauen und Jugend von 6’5 pt mit einem Zeilenabstand

o Mitgliedschaften von 9 pt. Die Uberschriften stehen
Der Parititische Gesamtverband . . .

nak — Nationale Armutskonferenz m SChrlftSChnltt BOld und der

BBE — Bundesnetzwerk restliche Text im Schnitt Regular.

Biirgerschaftliches Engagement

FEBA — European Food Banks 177 mm
Federation asbl

148 mm

Vorstand
170 mm Jochen Briihl - Vorsitzender
Eva Fischer

Henriette Meier-Ewert

Kai Noack

Willi Schmid

— Falzmarke

Geschiiftsfiithrung
Evelin Schulz

Registereintrag

Amtsgericht Charlottenburg
VR 18026 B

87 mm
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Notizbogen

Der Notizbogen kann fiir interne Kommunikation genutzt werden. Er entspricht ebenso der zweiten Seite des Geschiftsbriefes.

Der Notizbogen hat ein A4-Format.

0 Logogrofle 40 mm

DEUTSCHLAND
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Pressebogen

Tafel Deutschland e.V.

160 mm
Berlin, 30. April 2020
o Riesige Lebensmitteliiberschiisse sind :

angesichts steigender Not besonders dramatisch

Zum Tag gegen Lebensmittelverschwendung

Lebensmittelverschwendung bekommt in Zeiten der Corona-Pandemie
eine besonders dramatische Aktualitit. Wihrend immer mehr
Menschen durch Arbeitslosigkeit oder Kurzarbeit bediirftig werden,
miissen groe Mengen an Lebensmitteln vernichtet werden.

Weil Gastronomie, Hotels und Caterer derzeit nur eingeschrankt arbeiten konnen
und als Abnehmer auf den GroBmarkten fehlen, entstehen palettenweise
Uberschiisse an GroBpackungen und frischer Ware. Gleichzeitig werden wegen
steigender Nachfrage die Lebensmittel in den Supermirkten zwischenzeitlich knapp
— und teurer. ,Wir bekommen diese Auswirkungen bei den Tafeln massiv zu sptiren.
Supermairkte haben zum Teil deutlich weniger Lebensmittel fiir uns iibrig.
Meich7eitio cteicen die Ancebote an GroRenenden aleo mehreren T KW-T adiincen

{GermaniastraBe 18
12099 Berlin

Telefon +49 (0)30 200 59 76-0
[Fax +49 (0)30 200 59 76-16
%Efl\luil info@tafel.de
Internet www.tafel.de

Pressekontakt

iAmm Verres

PPressesprecherin

i’l‘elei'on +49 (0)30 200 59 76-15
[E-Mail verres@tafel.de

Tafel Deutschland e.V.

Der Pressebogen hat ein A4-Format.
o Logogrofie 40 mm

9 Pressemitteilung ist 30 pt groB,
steht in Versalien im Schriftschnitt
Bold und ist in der Hausfarbe
gesetzt. Datum in 10 pt und in
Regular.

9 Der Absender hat eine Punkt-
gréBe von 7,5 pt mit einem Zeilen-
abstand von 9,5 pt. Die Uberschrif-
ten stehen im Schriftschnitt Bold
und der restliche Text im Schnitt
Regular. Zudem steht alles in der
Hausfarbe.

9 Headline 1 Georgia im Schnitt
Bold und in 14 pt in der Hausfarbe.
Zwischenheadline Georgia
im Schnitt Bold in 12 pt und in
Schwarz.

FlieBtext 9,5 pt Zeilenabstand
12 pt in Schwarz.
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Visitenkarte. Gestaltung

Mitglied des Vorstandes der FEBA

Germaniastr. 18
12099 Berlin

Vorderseite Vorderseite (Allgemein) Riickseite
Die Visitenkarten lie-
gen gedruckt vor. Sie
Lebensmittel haben ein Format von
TareL 9 TAreL 9 retten
Menschen
DEUTSCHLAND DEUTSCHLAND helfen.
Jochen Briihl
Vorsitzender
Tafel Deutschland e.V.
Tafel Deutschland e.V.

Tafel Deutschland e.V.

Germaniastr. 18 Tel.: +49 (0)30 2005976-0 Spendenkonto

12099 Berlin Fax: +49 (0)30 2005976-16 Tafel Deutschland e.V.:
Tel.: +49 (0)30 2005976-0 E-Mail: info@tafel. de Bank fiir Sozialwirtschaft

E-Mail: bruehl@tafel.de

Internet: www.tafel.de

Internet: www.tafel.de

IBAN: DE63 1002 0500 0001 1185 00
BIC: BFSWDE33BER
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Blirokommunikation

GruBkarte

Spendenkonto
Bank fiir Sozialwirtschaft

IBAN: DE63 1002 0500 0001 1185 00
BIC: BFSWDE33BER

Lebensmittel
retten.
Menschen

helfen.

TareL 9

DEUTSCHLAND

Tafel Deutschland eV.

Germaniastrafle 18
12099 Berlin
www.tafel.de

Tafel Deutschland e.V.

Die GruBkarte liegt gedruckt vor. Sie
hat ein Format von 210 x 98 mm.

° Logo wird in der GréBe von

30 mm eingesetzt.

9 Adresse hat eine PunktgroBe von

7,5 pt mit einem Zeilenabstand von
9,5 pt. Die Tafel Deutschland e.V.
steht im Schriftschnitt Bold und

in Hausfarbe und die Adresse im
Schnitt Regular.

9 Spendenkonto hat eine Punkt-

groBe von 7,5 pt mit einem Zeilen-
abstand von 9,5 pt. Das Wort Spen-
denkonto steht im Schriftschnitt
Bold und in Hausfarbe und die
Adresse im Schnitt Regular.

9 Der Marken-Kreis hat eine

GroBe von 123,5 x 123,5 mm. Die
Schrift steht in weiB in der GroBe
30 pt mit einem Zeilenabstand von
31 pt und im Schnitt Bold.
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Blirokommunikation

Die E-Mail-Signatur

[ X N ] Unbenannt
Hmx o bo e F & |
|| nachricht w

: @ @. i,fsq;mvaé 0 Hone Prioritat &

 Anfigen  Bilg Link = < Niedrige Prioritat  Naman nberpritfen

B

Betreff: ‘

Martina Mustermann
Musterposition

net () o

DEUTSCHLAND

Tafel Deutschland e.V.
Germaniastrafie 18
12099 Berlin

T +49 (0)30 2005976-225
M +49 (0)175 7523411

www.tafel.de

FEE0M~ o

Spendenkonto

Bank fiir Sozialwirtschaft

IBAN: DE63 1002 0500 0001 1185 00
BIC: BFSWDE33BER

Tafel Deutschland e.V.

0 Die Schriftfarbe der E-Mail ist
Schwarz 0/0/0/100, die Schriftgro-
Be betrédgt 12 pt und die Schriftart
ist Georgia.

9 Die Schriftfarbe des Abbin-
ders ist Orange 0/54/100/0, die
SchriftgroBe betragt 12 pt und die
Schriftart ist Arial.

9 Logo wird in einer Grofie von
32,8 mm eingesetzt.

9 Symbole fiir Social Media
und fiir den Newsletter sowie
Verlinkungen sollen eingebunden
werden.
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Blirokommunikation

PowerPoint-Prasentation

Die PowerPoint-Prasentation kann sowohl mit Bild als auch in Weif3 verwendet werden.

Titelfolie

Lebensmittel
retten.
Menschen
helfen.

DEUTSCHLAND Berlin, XX. Monat 2015

Inhaltsfolie

e @)

DEUTSCHLAND

TITEL DER
POWERPOINT

nidisto blat
n

Lebensmittel
retten.
Menschen
helfen.

TareL @) o

DEUTSCHLAND

e Berlin, XX. Monat 2015

Tafel Deutschland e.V.

° Logo wird in der GréBe von
35 mm eingesetzt.

9 Der Titel hat eine Punktgrofe
von 35 pt mit einem Zeilenabstand
von 37 pt. Er steht in Versalien. Die
Bullets haben eine PunktgréBe von
12 pt mit einem Zeilenabstand von
16 pt. Der Titel steht im Schrift-
schnitt Bold und die Bullets im
Schnitt Regular.

9 Ort und Datum haben eine
PunktgréBe von 10 pt.

0 Der Marken-Kreis hat eine Gro-
Be von 160 x 160 mm. Die Schrift
steht in WeiB} in der GroBe 30 pt
mit einem Zeilenabstand von 31 pt
und im Schnitt Bold. Das Marken-
element muss hier in Vollton
angewendet werden.



AuBBenkommunikation

wer der Absender/die Absenderin
der Information ist. Klare Darstellung und Kontinuitit erhalt man durch einheit-
liches, charakteristisches Design.
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Einladungskarte

Format: B 210 x H 200 mm
(Geschlossen B 210 x H 100 mm)

EEAAMSA I8
0051110000050 2001 £0301 NVl

——— EINLADUNG

oprRreran ol

fecas Um Freunden und Férderern Dank zu sagen, lidt der Vorstand der Tafel Deutschland e.V. ° L. .
. zum traditionellen Jahresempfang. Dieser bildet den Auftakt des bundesweiten Deutschen Logo wird in der Gré8e von
:Bunj[ejsueIa) 19sa1p 1 agenseiuRwID 9 Tafeltags am 4. Oktober. .
UIOZINISIDIUN UIP [9q SUN UUEPA] IIM —— 30 mm elngesetzt.

Tag, xx. Monat 20xx, 10.30 bis ca. 14.30 Uhr

Landesvertretung Schleswig-Holstein e Der Titel hat eine PunktgroBe von
in den Ministergérten 8 33 pt mit einem Zeilenabstand von
10117 Berlin . o

30 pt. Der Schriftschnitt ist Bold.
Die Subline hat eine PunktgroBe
von 12 pt. Hier wird der Schrift-

TAFEL @ ° Lebensmittel schnitt Regular verwendet. Beides
DEUTSCHLAND retten_ Bitte teilen Sie uns bis zum 10.09.2014 mit, ob wir mit Ihnen rechnen diirfef], Steht in Orange .
C. Online-Anmeldung unter WWW.laI€l-veranstaltungsservice.de
Menschen tafel taltung d
e helfen. Kontakt: 9 . .
Tafel Deutschland eY. Adresse hat eine Punktgrofe von
Germaniastrafie 18
e 6,5 pt mit einem Zeilenabstand von
‘elefon 030200 59 76-0
L O RE MIP S U M SRR REEE 9 pt. Die Tafel Deutschland e.V. steht

D O L 0 R AM I T e o ‘ ¢ a im Schriftschnitt Bold und in Haus-

farbe und die Adresse im Schnitt
Regular.

Empfang am xx. September in Berlin

9 Der Marken-Kreis hat eine Gro-
Be von 115 x 115 mm. Die Schrift
steht in WeiB} in der GroBe 21 pt
mit einem Zeilenabstand von 22 pt
und im Schnitt Bold.

© nnenseite die Uberschrift hat
eine GrofBe von 30 pt und steht in
Versalien. Der Fliefitext steht in
10 pt und mit 13 pt Zeilenabstand.
Die Hervorhebungen stehen in
16 pt mit 20 pt Zeilenabstand.
Alles steht in Weil und Bold.
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Hier steht eine Headline

Das konnte ein Introtext sein Pa dellore ritate aut prae essus aut

el illam dolupti simporios ium versped isquatibusam qui conseque

omniet omni aligenisque doluptaectur minctatium qui que labo.
Lupitec tescipis estrumque preptas cor aut eum que quid essit,
quam,

FlieBtext uis molupti necus reseditatem fugiam, ipsunt apiet oc-
cabor poratur, quiatur ad mo tectur asi aliquat ustions equodiatur
secest maiorer spiducitibus dollam hicime dolo ilibus si beaquid
undaectur sin porem hil eatiaspe volupta sitio. Nempore per-
sperumet que exces maximus si ne natur, occus aut vendipsunti
volorrorpore sunt imo et quid quo magni deliquam

Hier steht eine Zwichenheadline

rendiostrum sunt viditatem vendebi tatiberuntur sequisc ipissita
corempo rroribus et occupta quatem ea qui culparum se sequia
nem autem. Ugiandem dolore necae sam si non eum quatate min
rerupta nihiciis es con nam facestrum voluptur aspernatus.

Ectotat quam, tem. Nem untinvendic tem ipid qui torporion eum
sincimus molorepelent ellam, ulpa dis delitibusam reheniscient et
id qui utenis maxim fugit, sintore cusaecuscia veria con periantur
as qui verundes aut dolupta dolupti antus, sum aut od quam, ut
volorem ut reius des volestisti volloreprae labo. Ugiandi gnimpor
rem. Imusa dundem iditio est, qui ut quianimint re erfere volum
nime voluptur aut omni dent.

Lupid est omnihil idusa volo excepudame id expeliae de nate vo-
luptatiae ipiduciur, sunt hil molupti orepro moluptat velenimilles
aut vitat vendam, conse landaer spicae veliquis nes et odiorehe-
niam is enmqui ullabor erferum harchillam, cus sent molore et re
nat quatis et peruptium liquiae nistruptaqui recaborro conseribus,
cones ut a simustisquis et et autametur sim ab il molo volorum
ellaceptius aut il in rendisqui dit rest occulla ceatus aut faciis aut
et velitassus que similibus del eritatest archillant, qui optatur
accus prat.

Rovitas nihillati re quiat ut lacerfe rempele ctotasita quiam es abo.
Itas sunt aut ullant offictur? Quibus es explam ium quunt optam,
cume dem ullantus rehendu citatibus, ut laborum eiunt, omnis
reperum dolum andio. Itatium laut odi rerovitiorum nobit mo ten-
tiae reius eos non et quam harum quat mi, offic tecum eumquas
dio. Nam, tem. Nam assimin corero omnis enis comnimus dere-
rum et odia quos reiciissed quiderferum et pernatatis adicimus
eturem con core, que voluptatis diatiur, omnisimusam fuga. Nus
serum erundebisi ulparunt quis perest adit vid ut faccae veniet in
reperatiatem dis moluptate vid ut mil int atur? Nos modio beri-
orunt apit et quam quia vellatem illoratis am, corroreiur, eseque
nonsequiam, in eum et lam id quam, quam harit delignat lateca-
tem qui con rero cum quam iligent voleseque nulpa qui sitatur sin
re cuptate ctatem fuga. Ut as ditatusamus, sint aut

Kontakt
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Publikation

Subtitel oder weiterfithrende Informationen

DEUTSCHLAND

Tafel Deutschland e.V.

Der Flyer hat ein Format von DIN
Lang 105 mm x 210 mm.

Q Das Logo wird immer in einer
GroBe von 30 mm eingesetzt.

9 Der Marken-Kreis hat eine
GroBe von 85 x 85 mm. Auf
groBflachigen Bildern kann das
Markenelement mit einer Transpa-
renz von 90% angewendet werden.
Die Georgia steht im Schriftschnitt
Bold und in WeiB. Der Titelzusatz
steht im Schnitt Regular und eben-
falls in WeiB. Auf Bildern darf eine
Transparenz des Kreises angewen-
det werden.

9 Kontaktbox wird mit einer
2 pt Linie vom Rest getrennt. Die
Box hat einen Rahmen von 0,5 pt.
Uberschriften sind in Orange, Bold
und in 9 pt. Adresse und Bankver-
bindung in Schwarz, Regular und
ebenfalls in 9 pt.
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» Hier steht eine Headline was pas-

siert wenn die

Das konnte ein Introtext sein Pa dellore ri

te aul prae essus aut

2] illam dolupti simporios ium versped isqua

1bo.

»mniet omni aligenisque doluptaectur minctatium qui que
Lupitec tescipis estrumque preptas cor aut eum que quid ess
juam,

Tl

t uis molupti necus reseditatem fugiam, ipsunt apiet oc-
cabor poratur, quiatur ad mo tectur asi aliquat ustions equodiatur
secest maiorer spiducitibus dollam hicime dolo ilibus si beaquid
undaectur sin porem hil eatiaspe volupta sitio. Nempore per-
sperumet que exces maximus si ne natur, occus aut vendipsunti
volorrorpore sunt imo et quid quo magni deliquam

rendiostrum sunt viditatem vendebi tatiberuntur sequisc ipissita
corempo rroribus et occupta quatem ea qui culparum se sequia
nem autem. Ugiandem dolore necae sam si non eum quatate min
rerupta nihiciis es con nam facestrum voluptur aspernatus.
Ectotat quam, tem. Nem untinvendic tem ipid qui torporion eum
sincimus molorepelent ellam, ulpa dis delitibusam reheniscient et
id qui utenis maxim fugit, sintore cusaecuscia veria con periantur
as qui verundes aut dolupta dolupti antus, sum aut od quam, ut
volorem ut reius des volestisti volloreprae labo. Ugiandi gnimpor

15 mm

busam qui conseque;

rem. Imusa dundem iditio est, qui ut quianimint re erfere volum
nime voluptur aut omni dent.

‘eserum rentur rem rese seque nimus nobisque consequiat ad
que pe lam di dis que porio et ut excrovide res cus, nulliciatem
am, eosandis ea dolorepudit harum incipitat quam qui tem eaqui
temquos reped unt ute Evelibus quia cum ea dolorro min non
corro occuptatur autem inventur? Ut lacepro et entore, exero do- -
lupit, sapis rectur ratur moluptur mos experfe rnatia dolorio cus,
ea quatiumque landitibus magnis volorro ent, enim verum eum
voluptatem velit re nonsequae nitio ist hil everovitius doluptatios
adit plignat quiatene prate expererio tem volorio cum eos cuptat.

Hier steht eine Zwichenheadline

Te et recesto taspit evelit fugiatis ape voluptur si nonsedit utemo-
upta dolupidist, consed exera nes enis aut laute dolora doluptati- -

um et andipsum sed quam, nimilit renima audigene ea nonse ditat
lautatus aliqui qui nost odia dolore que dolest quiam, sentem sit,
occaepe lectur rentiuste dolores tiatiosae molum susa vel int.

At laborese antinte mpores sitae parum et que vit volo cum i
estotam nonsendes nim quatiat eos dicideliquid et lante di optaes
sundist ecturiberit, conserro dellam vellab iur?

Eliant dolupie nditae porempostis prorehe niendae nis asimaxim
tundi con remodio rectatiur re nullati nuscit molorendis aliquiae

mm

proriam rem. Um hit, inienietur, que porporepedi res porem
esciae nos et molupta idunt, sequo experum del mi, aliqui ut aut
quidell atenisto doluptatiam quiam re earumqui dolorum lanimus
et et volor sit qui od moditio omnis cus molorae sim ad que prae.
Ttatum quatur? Aximus nos aut verum, consequ iandebis dolup-

ta tibusae seque reris eum et ent laut quo enda voluten duntota

sit adi nobiti nossimusciae prae nienissimus qui offictate maios
reicietur?

Hier steht eine Headline

Lignimi, et pelit velloribus autatem eum dolest, in esediti cus

aut volecatiist fugiae et is culluptasped ut rentur auditis dolore,

culpa vollabora doloris esectem quostia eseque volorest esequaspe

omnim inihit eum et prat volorerum hillore, unt dolento repressi-

mint aligenti blandessiti iduntiatem res de venit odi con eliquamet
olupta volorum enis dolut que peribus, et reperro omnimil lestin

nullabor acculpa volor se plit faceaque maionse quiasita

olut aut essi venecepro bearupta venduciendis accus aut quiae
pro tectureperro dolluptas sapic temporp orporiae autatquam sit,
te reperro et, quia sam autem quo moloreperore voluptaspe non

onsequae voloreperum et quodi to blatur, enda sam con pres sa

accustis erum is dolupta nim faces earciustis et laborepe offictor
or volorum etur, ea senda cullessimus.

Tafel Deutschland e.V.

O Headline 1 steht im Schrift-
schnitt Bold und in 15 pt mit
Zeilenabstand 18 pt. Sie steht in
der Hausfarbe.

6 Introtext ist 9 pt groB mit einem
Zeilenabstand von 12 pt gesetzt.
Er steht im Schriftschnitt Regular
und ist in der Hausfarbe gesetzt.

G Zwischenheadline ist 9 pt grof
mit einem Zeilenabstand von 12 pt
gesetzt. Sie steht im Schriftschnitt
Bold und ist in Schwarz gesetzt.

Q FlieBtext ist 9 pt groB mit einem
Zeilenabstand von 12 pt gesetzt.
Er steht im Schriftschnitt Regular
und ist in Schwarz gesetzt.
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Plakat
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Einem
Anderen
geben,
was er
braucht.

Lebensmittel
retten.

Menschen
helfen.

Iquaereicabo. Emporer cipsant offici
ut voluptios quidisto blat incte vo-
lupta sitatum, inulparum ius nihit,

si doluptaquam, simus ut rehenias
excerspedic temodipident a dolo opta-
tius dernati a

o reL )

DEUTSCHLAND
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DEUTSCHLAND

officiaes nimus estrum eossi

Tafel Deutschland e.V.

0 Das Logo wird unten links in der

Ecke positioniert. Das weifle Ele-
ment kann in der GrofBe variieren.
Wichtig ist, dass die rechte Ecke
an die GroBe und Form von der
Bildmarke angepasst ist.

9 Der Marken-Kreis kann varia-

bel eingesetzt werden. Die Georgia
steht im Schriftschnitt Bold und
tréagt eine Botschaft. Der Zusatz-
text steht in Regular. Auf Bildern
darf eine Transparenz des Kreises
angewendet werden.

9 Das Markenfeld wir auf voll-

flachigen Bildern eingesetzt und
bemisst sich in seiner Gré8e nach
der GroBe des Logos — die rechte
obere Ecke wird abgerundet,
wobei der Radius der Bildmarke
entspricht.
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Beispiele Anwendung

Urkunde Facebook

facebook

Tafel Deutschland

Startsste

o

Tafel-Teller

zum 5-jiihrigen Jubilium Dank und Anerkennung aus.

Jochen Briihl
Vorsitzender Tafel Deutschland .V
»Lebensmittel retten — Zeit schenken®
eren sich bundesweit zahlreiche
Unternehmen und Unterstiitzer auf vielfiltige Weise fiir die Tafeln
Als Dankeschén fir Thr E und Thre Untersti verleihen wir den

Tafel-Teller
2019

Daimler AG

Koln, Juni 2019

Die Tafel-Arbeit ist nur durch Ihren unermiidlichen 2 moglich. Um
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Lebensmittel
retten.
Menschen
helfen.
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CHLAND

Lebensmittel
retten.
Menschen
helfen.







